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Politica Comercially: la OMC en
China

La Ghueva generaci—A de I'deresOelegides en el
16 Congreso General dell Partide en noviemire
del 2002 tienen las mismas metas gue sus

predecesores: CRECIMIENTO ECONOMICO

Crecimientor anual de 7.3% Yy cuadruplicar en
hase al a—0 2000 el PIB a USD$ 4 trillones para
el 2020 con un INgreso per capita de USD$
3,000




E Polltica Comercial y. la OMC
en China

11 de diciembre 2001

\entajas: a) China se somete a la legisiaci-A
Internacional comercial

9)) abre paulatinamente su mercado INtErne V.
CINCO a—0sS para cumplir coni compromises de
regulaci—A de competencia de mercado
ieduceiones arancelarias.

¢) acuerdo bilateral Mzxico B R. P. China




E Polltica. Comercial y la OMC
en China

El resultado de las medidas adoptadasiper China para
cumplir sus compromises;con la ONMC es mixto

Buenesiesuliados en materia de aperntura a la lEy
ieducecl—mue aranceles.

No se ha cumplider 100%) en reduccl—ITestrceIones no

arancelarias, derechos de propiedad intelectually.
vigilancia de la aplicaci—rde la ley les EUAY la UE hian
manifestade descentento.

Jap—n,Taiwan, Korea del Sur y: el sudeste asiitico se
nan beneliciado de 1as Importaciones de China

En contrasie EUAY |1a UEal igual gue otres paises
tienen balanzas comerciales crecientemente deficitiaras,




PRODUCTOS BENEEI CI ADOS POR EL
ACUERDO BI LATERAL CON CHI NA
PARA SU I NGRESO A LA OMC

|AG ROPECUARIOS -ll N DUSTRIALES_

Aguacate

Tomates frescos o
refrigerados

Mel—

Fresas

Guayaba

Mango y mangostanes
Carne de pavo, pollo y
bovino

Azoear

C’tricos

Atom procesado

Bienes electr—nicos
Tequila, mezcal y cerveza
Refrigeradores domZsticos
Cigarros

Escobas

Cemento Portland
Veh’'culos

Productos de vidrio
Productos de acero
Fibras acr’licas




MEXI CO: RELACI ON COMERCI AL CON CHI NA*

fréaucioas ‘ 540 mdd, representan 0.3% del
exportaciones ' total

7.8 miles de mdd,

IMPOIACIONES ‘ eguivalentes a 4.6% del total

e/evanas importado

Creciente.dZficit |
comercial 7.3 miles de mdd

Baja diversificaci—A de |as expertaciones mexicanas
Alta variabilidad en mentes y productos exporiados a China

Mzxico es el principal mercado latinoamericano para los productos
chinoes y el cuarte exportader en la regi—A, despuzs de Brasil, Caile y.
Argentina

*Las cifras de intercambio comercial se refieren a los ultimos doce meses concluidos en mayo 2003
Fuente: World Trade Atlas




MERCADO MEXI CANO

Las importaciones de productos chines han crecido
aceleradamente enilos eeltimesa—0s

Sulparticipaci—mas——de 0.6%, en 1993/a 4.6%) en julie; de
2003

Chinaes el segundo proveedor de MZzxico, s—Iesuperadoipor
l0s EstadesUnides
9000

Monto (mdd, eje izquierdo)

+ Participaci— (%o, eje derecho)

1993 1994 1996

*Ultimos doce meses a julio de 2003
Fuente: World Trade Atlas




MEXI CO: COMERCI'O EXTERIOR CONI CHI NA
Agosto 2002 - julie 2003
(Millenes de d—tares)

Exportaciones de Mzxico a China

Partes p/computadoras

Acidos policarboxilicos

Partes para motores

Autopartes
Cables filamento sintético

Herramientas neumaticas |
Cerveza

50 100 150 200 250 300

Importaciones de Mzxico provenientes de China
Computadoras. |

Partes p/computadoras

Circuitos integrados

Transformadores eléctricos
Aparatos de grabacion 222

Receptores de radiotelefonia 220
Juguetes 186

200
Fuente: World Trade Atlas




PRINCI PALES PRODUCTOS
IMPORTADOS DE CHINA

Las principales Importaciones corresponden a
productes de la industria elZetrica y.
elecir—hica

a Chinaes el segunde proveeador de estos producios

ES el primer proveedor de juguetes y el
segundo en muebles y en manufacturas de
CUEero

Se presentan tambiZn importaciones ilegales
de otros preductos

x Principalmente calzadey prendas de vestir, las
gue noi se registran en|las estadrsticas




CHIINA CONMO OPORTUNIIDAD

LLa transfermaci-h de China est+ generando
grandes eportunidades en sui mercado Interno

a1 Surgimiento de una clasemedia
lncremento eniel censumoe
Construcci—e infraestructura
Viayoer demanda pol SERVICIoS

Apertura a las impertacionesy a la inversi—n
Ingreso a la OVIC




Distribuci=—mde |a pehlaci—mchina

Map of China 666 cildades chinas en total
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.as regiones econ—micas m=Es
Importantes de China
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Chongqing

Pek’'n
13.8 mill habitantes

Delta de R’0 Yangtze
(Shanghai 16.1 mill habts.

y Nanjing 5.3 mill habts)

Delta del R'o Perla
(Zhuhai, Zhongshan, Foshan,
Shenzhen, Donguan,
Guangzhou, Hong Kong 49.8

Millones de habitantes)




\/entas en 2001 de bienes de
CONSUNO pPor regi-hA

billones
de US $

Delta del Rio
Perla
Shanghai

Pekin

Tianjin

Fuente: Anuario estad’stico 2002 de Guangdong, Jangsu, Zhejian y Shanghai




INCREMENTO EN EL CONSUMO

El consumoitotal de: las familias ha crecido a una tasa
de 8.6% anual desde gue Iniciaron las reiormas (1978-

2001)

Seha Incrementador ell consumo de bienes de mayor
compeljidad

Ejemplos:

a En1985 hab'a 6.6 refiigeradores per cada 100
familias, para el a—0 2000 |2 ciira era de 80.1

s En1985 el total de autom—Vviles/ autouses
propiedad de particulares ne llegaha a 20 mil
Unidades

En 1995 ya rebasabaell mill—nde unidades
En 2000 alcanz—3.7 millones de veh'culos




E INCREMENTO EN EL CONSUMO

Neemerode bienes avranvles por caaa 100 iamiias

1985

1995

Refrigerador
Lavadora

Televisor de color
Reproducter de VD

Ctmara fotogrfica

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002

6.6
48.3
7.2

6.9

66.2
669
90.0

30.6




AUTOMOVILES Y AUTOBUSES
PARTI CULARES

Nur_nero de
ANo unidades

(miles)

1985 19.5
1990 240.7
1995 1,141.5
1996 1,430.4
1997 11,9127
1996 2,506.5
1999 3,040.9
20)0):1 3,650.1

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002




MAYOR DEMANDA DE SERVI ClI OS

Entre 1965y 2000
pas—del 10.6% del
presupuesto familiar al

mZaicos,
recreativos,
eaglcativosy.

culitrales %%'%Oé)rement—de
Gastoen vivienaa
4.8% a 10% en el

Gasioen servicios ‘

MISMOo Periede

Emercane nterior aerCrina esi+ Greclienao
rEplaamente’ . est+ strgienaoe) U esti:aio, ae
COISUITIA0GIEs conl Una altal Propens/i—A. a gastar

Es el mercano. en expansi—Aa m+s granae ael munao

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002




MERCADO INTERNO

No competir en los segmentos de precio del mercado

a Importar de 6 manufacturar en China para
complementar |a ofertia de preductos V: aprovechar
canales de distrbuci—ny comercializacli—en MZXIco

Aprevechar el plaze de vigencia de las medidas

antiadumping: para reduciy Costes'y: aumentar
preductividad

Mejorar calidady dise—0 de 10S pProductos; competir con

SEenviclio, oporiunidad de entrega, atenci—Impoest-venta,
etc.

IAVvertir en|innovaci—ny: desanrollo de productios para
contrarrestar las pricticas de copiado de'les mismaos




IMPORTACI ONES E | NVERSI ON
EXTRANJERA

Las Impertaciones han crecido para atender el
Incremento de |la preducci=A Y el mercade Interno

China es el cuarto iImpertador mundial s—o
superade por la U.E., Estados Unidos Yy Jap-—A

n En 2002 impoit—295 milfmillenes de d—lares

La IIED representa alrededor del 4% del PIB (en
MZzxice: 2.7%))

s Respondeno s—laal bhajo costo de la mane de ebra,
Sino al creciente mercado Interno

Ejemple: Industra autemotiiz

s Leslujes de lED sumaren 226 miles de milleneside
d—laresn los celtimos5 a—0s




CONCLUSION

China es un mercado creciente gue genera
muchas oportunidades de comercio e Inversi—A

Est: surgiendo una clase media con poader
adguisitive, deseosa de incrementar sus niveles

de consumo

El consumo ha crecido Yy se ha Vuelto m+s
sofisticade

La entrada de China a la OMC es un gran paso
para abrir el mercado chino al' comercio y la
Inversi—A




Acceso al mercado chino

Flujo de importaciones y exportaciones

Solicitud de derechos de comercio exterior
Obtenci— de autorizaci—A como "Agente importador / exportador”
Empresas de |IE que manejen sus propias importaciones y exportaciones no requieren

Registro de Aduanas
No se requiere si el "Agente" ha sido designadopara completar la declaraci— aduanal

Solicitud de licencia de imp / exp productos bajo esquema de cuota
En el caso de los productos que este esquema aplica

Firma de Contrato de Comercio internacional
Cumplimiento de formalidades de cambio de moneda
Solicitud para inspecci— o cuarentena de bienes importados /exportados

Declaraci— de aduanas / pago de tarifas/ inspecci— / entrega

Verificaci—a y tZrmino de formalidades




ESTRATEGIA DE NEGOCIOS CON
CHINA

Buscar alianzas estratZgicas para facilitar la exportaci—a de
pProductes mexicanos

= Los casos de zxito en China generalmente involucran alianzas o
coinversiones para facilitar |a distribuci—A de oS preductos

Aprovechar ventajas aramncelarias en les preductes negociados por
MZzxice con China

ColnVversiones con empresas chinas para aprevechar el TLCAN v/
otres tratades negociades por Mzxico en LLatineamZzrica

s Realizar parte del preceso en Caina

= Llevar a cabo en Mzxico las etapas finales de producci-a,
ensamble 6 empague para sulventa all menudeo

= Exportar desde Mzxico




E ESTRATEGIA DE NEGOCIOS CONICHINA

Buscar alianzas estratZgicas para invertir en
China
a Sebretedoe para empresas mexicanas con tecnoleg’a
prepia en la preduceci—me bienes intermedies o de
CONSUMO
\/ender tecnolog'a mexicana en Lreas tales
COIMO:
» Ingeniera civil, Ingeniera s'smica, desarrolie de

equipe para la mdustria alimenticia, estructura y.
prefiabrcade de acero




SECTORES DE OPORTUNIDAD EN CHINA
PARA ELL EXPORTADOR MEXICANO

Agropecuario Yy peseuero

= Carnede resy de cerdo, frutas y legumbres
fliescas, caliZ envasado, acelies vegetales,
PESCAN0SY MariScos

Alimentos procesados

s Jugos de frutas, vines de mesa, cerveza, tequila,
alimentos estilermexicane

Qu’mico y farmacZutico

= FarmacZuticosgenZricos, fertilizantes, pigmentos
V- tinturas, gqufmICeS erg+nicos, materias plEsticas




E SECTIORES DE OPORTUNIDAD EN CHIINA
PARA ELL EXPORTADOR MEXICANO

Cuero
n Piel; partes para calzado

Metalmectnico

a Laminades de aceros planesy: no planes;
alambre y harnra de colbre, GerapOde diVerses
metales, partes autemeotrces

Olres

n Materialespara acanadosde constiucei=—n,
MUEehIes)y accesonospara ba—o, pintura;, tukera




|mportante ebservar gquekE

LLas grandes Inversienes corpoerativas sen de
Empresas transnacionales

(Taiwan, Hong Kong y EUA) |as cuales
contribuyen con el 50% de las exportaciones
chinas.

[De acuerdo con especialistasi|la falta de
capacidaad gerencial' y: de cambios polticos
iepresentan dos elementos de debilidaal en el
panorama optimista actual chino.




Elementos a considerar cuando se
Riace negoecios en China...

Ohsenvar |erarguias
Paciencia y Consistencia
\/ISI—A glohal

ldeas// proepuestas concretas
Evitar confilicto ablerto
Intermedianoes

Guanxi




Conclusiones finales

El surgimiento de China come potencia exportadora es Vister como
Una amenaza, Pero constiitye tambiZn una eportunidad

En ell pasado, otres pa’'ses ecuparon Una pPosiCi—A prependerante en
el comercio; Inglaterra (Siglo XIX); Estades Unidos (1950-@0G);
Jap—n1970-1990); Corea (1990)

En el mediano V' large plazo las exportaciones chinas moederar:n su
Crecimiento, Como) GCUrrI—Con Otes pa’'ses

Incrementor enilos salaros reales: En China llevarst mits
tiempo debido a la gran ofierta laboral
Apreciaci—Ioel tipe de camhbio

Crecimiento dellmercado interno, el gue abserbers: una parte
sustanciall de sus recursoes Yy sul ofierta exportanle

Crecimiente dell secter servicios, el cual se encuentra muy. rezagado




E Conclusiones finales

China encara grandes retes Internos:

= Sistema bancario; mejorar su cartera de crZdites ne
lecuperanles

s Aumentar |2 eficiencia de sus empresas estatales

n Desregulary simplificar timites ante dependencias
gubernamentales

s Evitar el deterioro: de: sus recursos naturales
s Mitigar los desequilibros regionales




E Conclusionesfinales

China no es un @igante invencibleO como ninges pa’s lo ha sido
en el pasade

Lo gue cuenta en el comercio intermacional sen las ventalas
comparativas, noslas ventajas ansolutas

= Ningoes pa’s tiene ventajas comparativas en todes los productes

IHay gue aprovechar las oportunidades gue est+n surgiendo en el
mercado chine

A nivell macreecen—hiico hay gue impulsar las condiciones de
competitividad general

s |nfraestructura, simplificaci—A de trzmites, desregulaci—a;
rfefermas estructurales, fiormaci—A de capital humane, Inmpulso a
|as actividades de innevaci-A Yy desariello

El pretecceionismo noi es la seluci—Ar para enfrentar la falta de
competitividad
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Hong Kong




Datos a considerar

China piensa lanzar satelite a la luna en 2005y
explerador lunar en 2012; es el tercer pais
enilanzar hombres: al espacio.

Zhuhai Zhenrong Co. Realizo un; contrato
de $ 20 billones US para comprar Gas Natural

Licuado GNL de Iran. Es el mayor contrato de
GNILL del mundo:

PetroChinal Co desarrolla un gasoducto de
3,900 km Xinjiang-Shanghail (oeste-este)

Banco Agricola de China presto a Compania Electrica
Nanfang Co. $24.2 billones US para realizar mas de
9,000 kmi de lineas electricas en areas rurales




Datos a considerar

El Presidente Hu Jintae visit— Brasil y Argentina

En su visita anunci— una inversi—n en
Infraestructura por $8. 5 mmd en Brasil ' $19
mmd en Argentina

Trambizn prometi— incrementar las
importaciones.

E v declarar a estos pa’ses como destinoes
oficiales para los 20 millones de turistas
Internacionales cnines




Datos a considerar

Lula, Kirchnery ChEvez visitanon China con elifin
de

pPromover una relaci—n pel‘tica y econ—mica m=s
cercana

China est¥ planeando invertir cenca de $3mmd en
|a Industria petrolera \Venezoelana

Chile tambiZn est: ansiose: poer promover: el
COMErCIO e Inversi—n con China.  Se anunci—
oficialmente gue se empezar:n NEgoCIaciones
para crear un xrea de libre: mercade en los
PrI—XINMES deS a—0s




Datos a considerar

El pa’s latineamericano gue est: ms alarmado
con el crecimiento de China es MZXxico. LLos
mexicanos tienen miedo Fde gue China se esti:
llevande el capital y el traldajo de su pa’s

En el 2003, China desplaz— a MZxico como el
segunde socio comercial de Estados Unidos. En el
2005, Mexico prehablemente representars: del

11-12% de las importaciones de EUA, mientras
gue China tendrd: mes del 13%.

MZzxico fue el eeltimo pa’s en firmar el tratado
para la entrada del China a la OMC




Datos a considerar

China tiene un apetiio nsaciable de conmmaoedities
V. preductos industriales para el desarrollie del
pa’s

El reto para MzZxico ser: el desarnrollar
opoliunidades para aumentar SU COmerciorcon
China, especialmente enilas exportaciones de
pIenes manufacturades y la promeci—n de
SEenvicios, cemo el turisme

Les gobiernos de Brasil,  Argentina, Chile'y
\/enezuela han dade 1os prmeros pases para
capiializar sus eperiunidades en China




JALTRADE

INSTHTTUTO DE FOVMENTO AL COMERCI O
EXTERIOR DEL ESTADO DE JALISCO

Viayores: informes;
[—pez Cotlia 1505 pise: 2 torre SEPROE
lel. 3675 2000 ext 55151

Centro! [nternacional: de: Comercio. de: Jalisco.
AVv. Variano) Otero: 1499 Explanada Expo) Gal.
lel: 3030 9000

aruizin@)|alisco. gon. mx
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