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Pol’tica Comercial y la OMC enPol’tica Comercial y la OMC en
ChinaChina

 La La ÒÒnueva generaci—n de l’deresnueva generaci—n de l’deresÓÓ elegidos en el elegidos en el
16 Congreso General del Partido en noviembre16 Congreso General del Partido en noviembre
del 2002 tienen las mismas metas que susdel 2002 tienen las mismas metas que sus
predecesores: CRECIMIENTO ECONOMICOpredecesores: CRECIMIENTO ECONOMICO

 Crecimiento anual de 7.3% y cuadruplicar enCrecimiento anual de 7.3% y cuadruplicar en
base al a–o 2000 el PIB a USD$ 4 trillones parabase al a–o 2000 el PIB a USD$ 4 trillones para
el 2020 con un ingreso per capita de USD$el 2020 con un ingreso per capita de USD$
3,0003,000



ÉÉ Pol’tica Comercial y la OMCPol’tica Comercial y la OMC
en Chinaen China

 11 de diciembre 20011 de diciembre 20011

 Ventajas: a) China se somete a la legislaci—nVentajas: a) China se somete a la legislaci—n
internacional comercialinternacional comercial

  b) abre paulatinamente su mercado interno y b) abre paulatinamente su mercado interno y
cinco a–os para cumplir con compromisos decinco a–os para cumplir con compromisos de
regulaci—n de competencia de mercadoregulaci—n de competencia de mercado
reducciones arancelarias.reducciones arancelarias.

 c) c) acuerdoacuerdo bilateral  bilateral MŽxicoMŽxico  ÐÐ R. P. China R. P. China



ÉÉ Pol’tica Comercial y la OMCPol’tica Comercial y la OMC
en Chinaen China

 El resultado de las medidas adoptadas por China paraEl resultado de las medidas adoptadas por China para
cumplir sus compromisos con la OMC es mixtocumplir sus compromisos con la OMC es mixto

 Buenos resultados en materia de apertura a la IE yBuenos resultados en materia de apertura a la IE y
reducci—n de aranceles.reducci—n de aranceles.

 No se ha cumplido 100% en reducci—n restricciones noNo se ha cumplido 100% en reducci—n restricciones no
arancelarias, derechos de propiedad intelectual yarancelarias, derechos de propiedad intelectual y
vigilancia de la aplicaci—n de la ley los EUA y la UE hanvigilancia de la aplicaci—n de la ley los EUA y la UE han
manifestado descontento.manifestado descontento.

 Jap—n, Taiwan, Korea del Sur y el sudeste asi‡tico seJap—n, Taiwan, Korea del Sur y el sudeste asi‡tico se
han beneficiado de las importaciones de Chinahan beneficiado de las importaciones de China

 En contraste EUA y la UE al igual que otros paisesEn contraste EUA y la UE al igual que otros paises
tienen balanzas comerciales crecientemente deficitiarias.tienen balanzas comerciales crecientemente deficitiarias.



PRODUCTOS BENEFI CI ADOS  POR EL PRODUCTOS BENEFI CI ADOS  POR EL 
ACUERDO BI LATERAL CON CHI NA ACUERDO BI LATERAL CON CHI NA 

PARA SU I NGRESO A LA OMCPARA SU I NGRESO A LA OMC

AGROPECUARIOS INDUSTRIALES 
!  Aguacate  
!  Tomates frescos o 

refrigerados  
!  Mel—n  
!  Fresas 
!  Guayaba 
!  Mango y mangostanes  
!  Carne de pavo, pollo y 

bovino 
!  Azœcar 
!  C’tricos  

!  Atœn procesado  
!  Bienes electr—nicos  
!  Tequila, mezcal y cerveza  
!  Refrigeradores domŽsticos  
!  Cigarros 
!  Escobas 
!  Cemento Portland  
!  Veh’culos  
!  Productos de vidrio  
!  Productos de acero  
!  Fibras acr’licas  

 



MEXI CO: MEXI CO: RELACI ON COMERCI AL CON CHI NA*RELACI ON COMERCI AL CON CHI NA*

ReducidasReducidas
exportacionesexportaciones

 540 mdd, representan 0.3% del540 mdd, representan 0.3% del
totaltotal

ImportacionesImportaciones
elevadaselevadas

 7.8 miles de mdd,7.8 miles de mdd,
equivalentes a 4.6% del totalequivalentes a 4.6% del total
importadoimportado

Creciente dŽficitCreciente dŽficit
comercialcomercial  7.3 miles de mdd7.3 miles de mdd

 Baja diversificaci—n de las exportaciones mexicanasBaja diversificaci—n de las exportaciones mexicanas

 Alta variabilidad en montos y productos exportados a ChinaAlta variabilidad en montos y productos exportados a China

 MŽxico es el principal mercado latinoamericano para los productosMŽxico es el principal mercado latinoamericano para los productos
chinos y el cuarto exportador en la regi—n, despuŽs de Brasil, Chile ychinos y el cuarto exportador en la regi—n, despuŽs de Brasil, Chile y
ArgentinaArgentina

*Las cifras de intercambio comercial se refieren a los últimos doce meses concluídos en mayo 2003
Fuente: World Trade Atlas



MERCADO MEXI CANOMERCADO MEXI CANO
 Las importaciones de productos chinos han crecidoLas importaciones de productos chinos han crecido

aceleradamente en los œltimos a–osaceleradamente en los œltimos a–os

 Su participaci—n pas— de 0.6% en 1993 a 4.6% en julio deSu participaci—n pas— de 0.6% en 1993 a 4.6% en julio de
20032003

 China es el segundo proveedor de MŽxico, s—lo superado porChina es el segundo proveedor de MŽxico, s—lo superado por
los Estados Unidoslos Estados Unidos

*Ultimos doce meses a julio de 2003
Fuente: World Trade Atlas
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MEXI CO: COMERCI O EXTERI OR CON CHI NAMEXI CO: COMERCI O EXTERI OR CON CHI NA
Agost o 2002 -  j ulio 2003Agost o 2002 -  j ulio 2003

(Millones de d—lares)(Mil lones de d—lares)
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 Las principales importaciones corresponden aLas principales importaciones corresponden a
productos de la industria elŽctrica yproductos de la industria elŽctrica y
electr—nicaelectr—nica
 China es el segundo proveedor de estos productosChina es el segundo proveedor de estos productos

 Es el primer proveedor de juguetes y elEs el primer proveedor de juguetes y el
segundo en muebles y en manufacturas desegundo en muebles y en manufacturas de
cuerocuero

 Se presentan tambiŽn importaciones ilegalesSe presentan tambiŽn importaciones ilegales
de otros productosde otros productos
 Principalmente calzado y prendas de vestir, lasPrincipalmente calzado y prendas de vestir, las

que no se registran en las estad’sticasque no se registran en las estad’sticas

PRI NCI PALES PRODUCTOSPRI NCI PALES PRODUCTOS
I MPORTADOS DE CHI NAI MPORTADOS DE CHI NA



CHINA COMO OPORTUNIDADCHINA COMO OPORTUNIDAD

 La transformaci—n de China est‡ generandoLa transformaci—n de China est‡ generando
grandes oportunidades en su mercado internograndes oportunidades en su mercado interno
 Surgimiento de una clase mediaSurgimiento de una clase media

 Incremento en el consumoIncremento en el consumo

 Construcci—n de infraestructuraConstrucci—n de infraestructura

 Mayor demanda por serviciosMayor demanda por servicios

 Apertura a las importaciones y a la inversi—nApertura a las importaciones y a la inversi—n
 Ingreso a la OMCIngreso a la OMC



Distribuci—n de la poblaci—n chinaDistribuci—n de la poblaci—n china

666 ciudades 666 ciudades cchinashinas en total en total
11 ciudades con poblaci—n11 ciudades con poblaci—n
superior a 2 millones.superior a 2 millones.
23 ciudades con poblaci—n entre23 ciudades con poblaci—n entre
1 y 2 millones;1 y 2 millones;
44 ciudades con poblaci—n de44 ciudades con poblaci—n de
entre 500,000 y 1 mill—n;entre 500,000 y 1 mill—n;
159 ciudades con poblaci—n de159 ciudades con poblaci—n de
entre 200,000 y 500,000;entre 200,000 y 500,000;
393 ciudades con poblaci—n393 ciudades con poblaci—n
menor a  200,000;menor a  200,000;
515 millones de poblaci—n urbana515 millones de poblaci—n urbana
(1996).(1996).



Las regiones econ—micas m‡sLas regiones econ—micas m‡s
importantes de Chinaimportantes de China

Delt a de R’o Yangt ze 
(Shanghai 16.1 mill habts.

 y Nanjing 5.3 mill habts)

Delt a del R’o Per la
(Zhuhai, Zhongshan, Foshan,

 Shenzhen, Donguan,
 Guangzhou, Hong Kong 49.8

Millones de habitantes)

Pek’n

13.8 mill habitantes



Ventas Ventas en 2001en 2001 de bienes de de bienes de
consumo por regi—nconsumo por regi—n
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 El consumo total de las familias ha crecido a una tasaEl consumo total de las familias ha crecido a una tasa
de  8.6% anual desde que iniciaron las reformas (1978-de  8.6% anual desde que iniciaron las reformas (1978-
2001)2001)

 Se ha incrementado el consumo de bienes de mayorSe ha incrementado el consumo de bienes de mayor
compeljidadcompeljidad

 Ejemplos:Ejemplos:

 En 1985 hab’a 6.6 refrigeradores por cada 100En 1985 hab’a 6.6 refrigeradores por cada 100
familias, para el a–o 2000 la cifra era de 80.1familias, para el a–o 2000 la cifra era de 80.1

 En 1985 el total de autom—viles y autobusesEn 1985 el total de autom—viles y autobuses
propiedad de particulares no llegaba a 20 milpropiedad de particulares no llegaba a 20 mil
unidadesunidades

 En 1995 ya rebasaba el mill—n de unidadesEn 1995 ya rebasaba el mill—n de unidades

 En 2000 alcanz— 3.7 millones de veh’culosEn 2000 alcanz— 3.7 millones de veh’culos

I NCREMENTO EN EL CONSUMOI NCREMENTO EN EL CONSUMO



 RefrigeradorRefrigerador 6.66.6 66.266.2 80.180.1

 LavadoraLavadora 48.348.3 88.988.9 90.590.5

 Televisor de colorTelevisor de color 17.217.2 90.090.0 116.0116.0

 Reproductor de DVDReproductor de DVD ------ ------ 37.537.5

 C‡mara fotogr‡ficaC‡mara fotogr‡fica 8.58.5 30.630.6 38.438.4

ÉÉ I NCREMENTO EN EL CONSUMOI NCREMENTO EN EL CONSUMO

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002

1985 1995 2000

Nœmero de bienes durables por cada 100 familiasNœmero de bienes durables por cada 100 familias



AUTOMOVI LES Y AUTOBUSESAUTOMOVI LES Y AUTOBUSES
PARTI CULARESPARTI CULARES

19851985 19.319.3

19901990 240.7240.7

19951995 1,141.51,141.5

19961996 1,430.41,430.4

19971997 1,912.71,912.7

19981998 2,306.52,306.5

19991999 3,040.93,040.9

20012001 3,650.13,650.1

Año
Número de
unidades
(miles)

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002



MAYOR DEMANDA DE SERVI CI OSMAYOR DEMANDA DE SERVI CI OS

 Entre 1985 y 2000Entre 1985 y 2000
pas— del 10.6% delpas— del 10.6% del
presupuesto familiar alpresupuesto familiar al
18.9%18.9%

Gasto en serviciosGasto en servicios
mŽdicos,mŽdicos,

recreativos,recreativos,
educativos yeducativos y

culturalesculturales
Gasto en viviendaGasto en vivienda  Se increment— deSe increment— de

4.8% a 10% en el4.8% a 10% en el
mismo periodomismo periodo

 El mercado interno de China est‡ creciendoEl mercado interno de China est‡ creciendo
r‡pidamente y est‡ surgiendo un estrato der‡pidamente y est‡ surgiendo un estrato de

consumidores con una alta propensi—n a gastarconsumidores con una alta propensi—n a gastar
 Es el mercado en expansi—n m‡s grande del mundoEs el mercado en expansi—n m‡s grande del mundo

Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002Fuente: Statistical Yearbook of China, 2002



MERCADO INTERNOMERCADO INTERNO

 No competir en los segmentos de precio del mercadoNo competir en los segmentos de precio del mercado

 Importar de o manufacturar en China paraImportar de o manufacturar en China para
complementar la oferta de productos y aprovecharcomplementar la oferta de productos y aprovechar
canales de distribuci—n y comercializaci—n en MŽxicocanales de distribuci—n y comercializaci—n en MŽxico

 Aprovechar el plazo de vigencia de las medidasAprovechar el plazo de vigencia de las medidas
antidumpingantidumping para reducir costos y aumentar para reducir costos y aumentar
productividadproductividad

 Mejorar calidad y dise–o de los productos; competir conMejorar calidad y dise–o de los productos; competir con
servicio, oportunidad de entrega, atenci—n post-venta,servicio, oportunidad de entrega, atenci—n post-venta,
etc.etc.

 Invertir en innovaci—n y desarrollo de productos paraInvertir en innovaci—n y desarrollo de productos para
contrarrestar las pr‡cticas de copiado de los mismoscontrarrestar las pr‡cticas de copiado de los mismos



I MPORTACI ONES E I NVERSI ONI MPORTACI ONES E I NVERSI ON
EXTRANJERAEXTRANJERA

 Las importaciones han crecido para atender elLas importaciones han crecido para atender el
incremento de la producci—n y el mercado internoincremento de la producci—n y el mercado interno

 China es el cuarto importador mundial s—loChina es el cuarto importador mundial s—lo
superado por la U.E., Estados Unidos y Jap—nsuperado por la U.E., Estados Unidos y Jap—n
 En 2002 import— 295 mil millones de d—laresEn 2002 import— 295 mil millones de d—lares

 La IED representa alrededor del 4% del PIB (enLa IED representa alrededor del 4% del PIB (en
MŽxico: 2.7%)MŽxico: 2.7%)
 Responde no s—lo al bajo costo de la mano de obra,Responde no s—lo al bajo costo de la mano de obra,

sino al creciente mercado internosino al creciente mercado interno
 Ejemplo: industria automotrizEjemplo: industria automotriz

 Los flujos de IED sumaron 226 miles de millones deLos flujos de IED sumaron 226 miles de millones de
d—lares en los œltimos 5 a–osd—lares en los œltimos 5 a–os



CONCLUSIONCONCLUSION
 China es un mercado creciente que generaChina es un mercado creciente que genera

muchas oportunidades de comercio e inversi—nmuchas oportunidades de comercio e inversi—n

 Est‡ surgiendo una clase media con poderEst‡ surgiendo una clase media con poder
adquisitivo, deseosa de incrementar sus nivelesadquisitivo, deseosa de incrementar sus niveles
de consumode consumo

 El consumo ha crecido y se ha vuelto m‡sEl consumo ha crecido y se ha vuelto m‡s
sofisticadosofisticado

 La entrada de China a la OMC es un gran pasoLa entrada de China a la OMC es un gran paso
para abrir el mercado chino al comercio y lapara abrir el mercado chino al comercio y la
inversi—ninversi—n



Acceso al mercado chinoAcceso al mercado chino
Flujo de importaciones y exportaciones

Verificaci—n y tŽrmino de formalidades

Declaraci—n de aduanas / pago de tarifas/ inspecci—n / entrega

Solicitud para inspecci—n o cuarentena de bienes importados /exportados

Cumplimiento de formalidades de cambio de moneda

Firma de Contrato de Comercio internacional

Solicitud de licencia de imp / exp productos bajo esquema de cuota
En el caso de los productos que este esquema aplica

Registro de Aduanas
No se requiere si el "Agente" ha sido designadopara completar la declaraci—n aduanal

Solicitud de derechos de comercio exterior
Obtenci—n de autorizaci—n como "Agente importador / exportador"

Empresas de IE que manejen sus propias importaciones y exportaciones no requieren



ESTRATEGIA DE NEGOCIOS CONESTRATEGIA DE NEGOCIOS CON
CHINACHINA

 Buscar alianzas estratŽgicas para facilitar la exportaci—n deBuscar alianzas estratŽgicas para facilitar la exportaci—n de
productos mexicanosproductos mexicanos

 Los casos de Žxito en China generalmente involucran alianzas oLos casos de Žxito en China generalmente involucran alianzas o
coinversionescoinversiones para facilitar la distribuci—n de  los productos para facilitar la distribuci—n de  los productos

 Aprovechar ventajas arancelarias en los productos negociados porAprovechar ventajas arancelarias en los productos negociados por
MŽxico con ChinaMŽxico con China

 CoinversionesCoinversiones con empresas chinas para aprovechar el TLCAN y con empresas chinas para aprovechar el TLCAN y
otros tratados negociados por MŽxico en LatinoamŽricaotros tratados negociados por MŽxico en LatinoamŽrica

 Realizar parte del proceso en ChinaRealizar parte del proceso en China

 Llevar a cabo en MŽxico las etapas finales de producci—n,Llevar a cabo en MŽxico las etapas finales de producci—n,
ensamble o empaque para su venta al menudeoensamble o empaque para su venta al menudeo

 Exportar desde MŽxicoExportar desde MŽxico



 Buscar alianzas estratŽgicas para invertir enBuscar alianzas estratŽgicas para invertir en
ChinaChina
 Sobre todo para empresas mexicanas con tecnolog’aSobre todo para empresas mexicanas con tecnolog’a

propia en la producci—n de bienes intermedios o depropia en la producci—n de bienes intermedios o de
consumoconsumo

 Vender tecnolog’a mexicana en ‡reas talesVender tecnolog’a mexicana en ‡reas tales
como:como:
 Ingenier’a civil, ingenier’a s’smica, desarrollo deIngenier’a civil, ingenier’a s’smica, desarrollo de

equipo para la industria alimenticia, estructura yequipo para la industria alimenticia, estructura y
prefabricado de aceroprefabricado de acero

ÉÉ ESTRATEGIA DE NEGOCIOS CON CHINAESTRATEGIA DE NEGOCIOS CON CHINA



SECTORES DE OPORTUNIDAD EN CHINASECTORES DE OPORTUNIDAD EN CHINA
PARA EL EXPORTADOR MEXICANOPARA EL EXPORTADOR MEXICANO

 Agropecuario y pesqueroAgropecuario y pesquero
 Carne de res y de cerdo, frutas y legumbresCarne de res y de cerdo, frutas y legumbres

frescas, cafŽ envasado, aceites vegetales,frescas, cafŽ envasado, aceites vegetales,
pescados y mariscospescados y mariscos

 Alimentos procesadosAlimentos procesados
 Jugos de frutas, vinos de mesa, cerveza, tequila,Jugos de frutas, vinos de mesa, cerveza, tequila,

alimentos estilo mexicanoalimentos estilo mexicano

 Qu’mico y farmacŽuticoQu’mico y farmacŽutico
 FarmacŽuticos genŽricos, fertilizantes, pigmentosFarmacŽuticos genŽricos, fertilizantes, pigmentos

y tinturas, qu’micos org‡nicos, materias pl‡sticasy tinturas, qu’micos org‡nicos, materias pl‡sticas



 CueroCuero
 Piel, partes para calzadoPiel, partes para calzado

 Metalmec‡nicoMetalmec‡nico
 Laminados de aceros planos y  no planos,Laminados de aceros planos y  no planos,

alambre y barra de cobre, alambre y barra de cobre, ÒÒscrapscrapÓÓ de diversos de diversos
metales, partes automotricesmetales, partes automotrices

 OtrosOtros
 Materiales para acabados de construcci—n,Materiales para acabados de construcci—n,

muebles y accesorios para ba–o, pintura, tuber’amuebles y accesorios para ba–o, pintura, tuber’a

ÉÉ SECTORES DE OPORTUNIDAD EN CHINASECTORES DE OPORTUNIDAD EN CHINA
PARA EL EXPORTADOR MEXICANOPARA EL EXPORTADOR MEXICANO



Importante observar queImportante observar queÉÉ

 Las grandes inversiones corporativas son deLas grandes inversiones corporativas son de
empresas transnacionalesempresas transnacionales

 (Taiw‡n, Hong Kong y EUA) las cuales (Taiw‡n, Hong Kong y EUA) las cuales
contribuyen con el 50% de las exportacionescontribuyen con el 50% de las exportaciones
chinas.chinas.

 De acuerdo con especialistas la falta deDe acuerdo con especialistas la falta de
capacidad gerencial y de cambios pol’ticoscapacidad gerencial y de cambios pol’ticos
representan dos elementos de debilidad en elrepresentan dos elementos de debilidad en el
panorama optimista actual chino.panorama optimista actual chino.



Elementos a considerar cuando seElementos a considerar cuando se
hace negocios en China...hace negocios en China...

 Observar Observar jerarquiasjerarquias

 Paciencia y ConsistenciaPaciencia y Consistencia

 Visi—n globalVisi—n global

 Ideas /  propuestas concretasIdeas /  propuestas concretas

 Evitar conflicto abiertoEvitar conflicto abierto

 IntermediariosIntermediarios

 GuanxiGuanxi



Conclusiones finalesConclusiones finales

 El surgimiento de China como potencia exportadora es visto comoEl surgimiento de China como potencia exportadora es visto como
una amenaza, pero constituye tambiŽn una oportunidaduna amenaza, pero constituye tambiŽn una oportunidad

 En el pasado, otros pa’ses ocuparon una posici—n preponderante enEn el pasado, otros pa’ses ocuparon una posici—n preponderante en

el comercioel comercio; ; Inglaterra Inglaterra (Siglo XIX); Estados Unidos (1950-(Siglo XIX); Estados Unidos (1950-ÕÕ7070ÕÕs);s);

Jap—n (1970-1990); Corea (1990)Jap—n (1970-1990); Corea (1990)
 En el mediano y largo plazo las exportaciones  chinas moderar‡n suEn el mediano y largo plazo las exportaciones  chinas moderar‡n su

crecimiento, como ocurri— con otros pa’sescrecimiento, como ocurri— con otros pa’ses

 Incremento en los salarios reales: Incremento en los salarios reales: En China llevar‡ m‡sEn China llevar‡ m‡s
tiempo debido a la gran oferta laboraltiempo debido a la gran oferta laboral

 Apreciaci—n del tipo de cambioApreciaci—n del tipo de cambio
 Crecimiento del mercado interno, el que absorber‡ una parteCrecimiento del mercado interno, el que absorber‡ una parte

sustancial de sus recursos y su oferta exportablesustancial de sus recursos y su oferta exportable

 Crecimiento del sector servicios, el cual se encuentra muy rezagadoCrecimiento del sector servicios, el cual se encuentra muy rezagado



 China encara grandes retos internos:China encara grandes retos internos:
 Sistema bancario: mejorar su cartera de crŽditos noSistema bancario: mejorar su cartera de crŽditos no

recuperablesrecuperables

 Aumentar la eficiencia de sus empresas estatalesAumentar la eficiencia de sus empresas estatales

 DesregularDesregular y simplificar tr‡mites ante dependencias y simplificar tr‡mites ante dependencias
gubernamentalesgubernamentales

 Evitar el deterioro de sus recursos naturalesEvitar el deterioro de sus recursos naturales

 Mitigar los desequilibrios regionalesMitigar los desequilibrios regionales

ÉÉ Conclusiones finalesConclusiones finales



 China no es un China no es un ÒÒgigante invenciblegigante invencibleÓÓ, como ningœn pa’s lo ha sido, como ningœn pa’s lo ha sido
en el pasadoen el pasado

 Lo que cuenta en el comercio internacional  son las ventajasLo que cuenta en el comercio internacional  son las ventajas
comparativas, no las ventajas absolutascomparativas, no las ventajas absolutas

 Ningœn pa’s tiene ventajas comparativas en todos los productosNingœn pa’s tiene ventajas comparativas en todos los productos

 Hay que aprovechar las oportunidades que est‡n surgiendo en elHay que aprovechar las oportunidades que est‡n surgiendo en el
mercado chinomercado chino

 A nivel macroecon—mico hay que impulsar las condiciones deA nivel macroecon—mico hay que impulsar las condiciones de
competitividad generalcompetitividad general

 Infraestructura, simplificaci—n de tr‡mites, desregulaci—n,Infraestructura, simplificaci—n de tr‡mites, desregulaci—n,
reformas estructurales, formaci—n de capital humano, impulso areformas estructurales, formaci—n de capital humano, impulso a
las actividades de innovaci—n y desarrollolas actividades de innovaci—n y desarrollo

 El proteccionismo no es la soluci—n para enfrentar la falta deEl proteccionismo no es la soluci—n para enfrentar la falta de
competitividadcompetitividad

ÉÉ Conclusiones finalesConclusiones finales





Datos a considerarDatos a considerar

 China piensa lanzar satélite a la luna en 2005 yChina piensa lanzar satélite a la luna en 2005 y
     explorador lunar en 2012; es el tercer país     explorador lunar en 2012; es el tercer país
     en lanzar hombres al espacio.     en lanzar hombres al espacio.

 Zhuhai Zhenrong Co. Realizó un contratoZhuhai Zhenrong Co. Realizó un contrato
  de $ 20 billones US para comprar Gas Naturalde $ 20 billones US para comprar Gas Natural

Licuado GNL de Irán. Es el mayor contrato deLicuado GNL de Irán. Es el mayor contrato de
GNL del mundo.GNL del mundo.

 PetroChina Co desarrolla un gasoducto de PetroChina Co desarrolla un gasoducto de 
         3,900 km Xinjiang-Shanghai (oeste-este)         3,900 km Xinjiang-Shanghai (oeste-este)

 Banco Agrícola de China  prestó a Compañía ElectricaBanco Agrícola de China  prestó a Compañía Electrica
Nanfang Co.  $24.2 billones US para realizar más deNanfang Co.  $24.2 billones US para realizar más de
5,000 km de líneas eléctricas en áreas rurales5,000 km de líneas eléctricas en áreas rurales



Datos a considerarDatos a considerar

 El Presidente Hu Jintao visit— Brasil y ArgentinaEl Presidente Hu Jintao visit— Brasil y Argentina

  En su visita anunci— una inversi—n en En su visita anunci— una inversi—n en
infraestructura por  $8. 5 mmd en Brasil y $19infraestructura por  $8. 5 mmd en Brasil y $19
mmd en Argentinammd en Argentina

  TambiŽn prometi— incrementar las TambiŽn prometi— incrementar las
importaciones. ..importaciones. ..

   ÉÉ y declarar a estos pa’ses como destinosy declarar a estos pa’ses como destinos
oficiales para los 20 millones de turistasoficiales para los 20 millones de turistas
internacionales chinosinternacionales chinos



Datos a considerarDatos a considerar

 Lula,  Kirchner y Ch‡vez visitaron China con el finLula,  Kirchner y Ch‡vez visitaron China con el fin
dede

    promover una relaci—n pol’tica y econ—mica m‡s    promover una relaci—n pol’tica y econ—mica m‡s
cercanacercana

 China est‡ planeando invertir cerca de $3mmd enChina est‡ planeando invertir cerca de $3mmd en
la industria petrolera Venezolanala industria petrolera Venezolana

 Chile tambiŽn est‡ ansioso por promover elChile tambiŽn est‡ ansioso por promover el
comercio e inversi—n con China.  Se anunci—comercio e inversi—n con China.  Se anunci—
oficialmente que se empezar‡n negociacionesoficialmente que se empezar‡n negociaciones
para crear un ‡rea de libre mercado en lospara crear un ‡rea de libre mercado en los
pr—ximos dos a–ospr—ximos dos a–os



Datos a considerarDatos a considerar

 El pa’s latinoamericano que est‡ m‡s alarmadoEl pa’s latinoamericano que est‡ m‡s alarmado
con el crecimiento de China es MŽxico.  Loscon el crecimiento de China es MŽxico.  Los
mexicanos tienen miedo  Fde que China se est‡mexicanos tienen miedo  Fde que China se est‡
llevando el capital y el trabajo de su pa’sllevando el capital y el trabajo de su pa’s

 En el 2003,  China desplaz— a MŽxico como elEn el 2003,  China desplaz— a MŽxico como el
segundo socio comercial de Estados Unidos.  En elsegundo socio comercial de Estados Unidos.  En el
2005,  Mexico probablemente representar‡ del2005,  Mexico probablemente representar‡ del
11-12% de las importaciones de EUA,  mientras11-12% de las importaciones de EUA,  mientras
que China tendr‡ m‡s del 13%.que China tendr‡ m‡s del 13%.

 MŽxico fue el œltimo pa’s en firmar el tratadoMŽxico fue el œltimo pa’s en firmar el tratado
para la entrada del China a la OMCpara la entrada del China a la OMC



Datos a considerarDatos a considerar

 China tiene un apetito insaciable de commoditiesChina tiene un apetito insaciable de commodities
y productos industriales para el desarrollo dely productos industriales para el desarrollo del
pa’spa’s

  El reto para MŽxico ser‡ el desarrollar El reto para MŽxico ser‡ el desarrollar
oportunidades para aumentar su comercio conoportunidades para aumentar su comercio con
China,  especialmente en las exportaciones deChina,  especialmente en las exportaciones de
bienes manufacturados y la promoci—n debienes manufacturados y la promoci—n de
servicios,  como el turismoservicios,  como el turismo

  Los gobiernos de Brasil,  Argentina,  Chile y Los gobiernos de Brasil,  Argentina,  Chile y
Venezuela han dado los primeros pasos paraVenezuela han dado los primeros pasos para
capitalizar sus oportunidades en Chinacapitalizar sus oportunidades en China



JALTRADEJALTRADE

INSTITUTO DE FOMENTO AL COMERCIOINSTITUTO DE FOMENTO AL COMERCIO
EXTERIOR DEL ESTADO DE JALISCOEXTERIOR DEL ESTADO DE JALISCO

Mayores informes:Mayores informes:
L—pez Cotilla 1505 piso 2 torre SEPROEL—pez Cotilla 1505 piso 2 torre SEPROE

Tel. 3678 2000 ext 55151Tel. 3678 2000 ext 55151

Centro Internacional de Comercio de Jalisco.Centro Internacional de Comercio de Jalisco.
Av. Mariano Otero 1499 Explanada Expo Gdl.Av. Mariano Otero 1499 Explanada Expo Gdl.

Tel: 3030 9000Tel: 3030 9000

aruizf@jalisco.gob.mxaruizf@jalisco.gob.mx



CHINA AHORACHINA AHORA

                             p or                             p or

                                            JALTRADEJALTRADE


