




¿EXPORTAR CONFITERIA A CHINA?

EL MERCADO CHINO POR SU TAMAÑO E 
IMPORTANCIA ES UN RETO, PERO PUEDE LLEGAR 
A SER MUY PELIGROSO. ESTE  BREVÍSIMO VIDEO 
NOS MUESTRA COMO SE PUEDE LLEGAR A 
COMPORTAR EL MERCADO CHINO.



Para ver esta película, debe
disponer de QuickTime™ y de

un descompresor YUV420 codec.





GENERALES
• NOMBRE COMPLETO DEL PAIS: REPUBLICA POPULAR 

DE CHINA
• ÁREA: 9.59 MILLONES DE KM2.
• POBLACIÓN: 1,300 M.
• CAPITAL: Beijing: 13.8 M (Shanghai: 17 M, Guangzhou: 9 M)
• GENTE: CHINOS “HAN” (93%), RESTO 55 MINORÍAS 

ÉTNICAS.
• IDIOMA OFICIAL: CHINO
• RELIGIONES: CONFUSIONISMO, BUDISMO, TAOÍSMO, 

ISLAM, CRISTIANISMO.
• GOBIERNO: REPUBLICA COMUNISTA
• PIB: US$60,000 M
• PIB PER CAPITA: US$4,400
• INFLACIÓN: 2.8%



• INDUSTRIAS PRINCIPALES: HIERRO, ACERO, CARBON, 
MAQUINARIA, AUTOMÓVILES, PETRÓLEO, QUÍMICOS, 
TELECOMUNICACIONES Y TEXTIL.

• PRINCIPALES SOCIOS COMERCIALES: U.S.A., JAPÓN, 
ALEMANIA, COREA DEL SUR & TAIWÁN.

• VISAS: TODOS LOS EXTRANJEROS NECESITAN VISA.
• USO HORARIO: GMT/UTC +8
• CÓDIGO INTERNACIONAL: 86
• ELECTRICIDAD: 220V ,50Hz
• PESOS Y MEDIDAS: SISTEMA MÉTRICO DECIMAL.

GENERALES



PERFIL DE LA INDUSTRIA

• MEZCLA DE PRODUCTORES LOCALES Y 
MULTINACIONALES.

• CONFITERIA DE AZUCAR HISTORICAMENTE 
DOMINANTE.

• CHOCOLATES Y CHICLES CON GRAN 
POTENCIAL.



VALOR TOTAL DE LA INDUSTRIA 
= $USD 4,000 M.

• CONFITERIA DE AZUCAR = 65%
• CHOCOLATES = 20%
• GOMAS DE MASCAR = 15%



PRINCIPALES JUGADORES EN CHINA



CONSUMO
(CONFITERIA ANUAL PER CAPITA)

CHINA:

• 10 PIEZAS DE CHICLE.
• 40 – 70 GRMS DE 

CHOCOLATE.
• 800 GRMS DE DULCES.

PROM. MUNDIAL:

• 160 PIEZAS DE CHICLE.
• 5.4 KG. DE CHOCOLATE.
• 3 KG. DE DULCES.



CONSUMO

• CHOCOLATE DE ESPECIALIDAD:
CONSUMO MUY BAJO, PERO TIENE FUTURO.

• CHOCOLATE AL DETALLE (CHOCOLATE PARA BODAS)



CONSUMO

• CHOCOLATE A GRANEL.
• CONFITERIA DE AZUCAR: FUNCIONALES, 

MEDICADOS & MENTAS.
• CONFITERIA DE AZUCAR “SUGAR FREE”: 

BAJO PERFIL, INCREMENTO EN LA 
CONCIENCIA DE LA SALUD.

• GOMAS DE MASCAR: REFRESCANTES DEL 
ALIENTO.



CONSUMO



DISTRIBUCION
(SEGMENTACION DEMOGRAFICA)

CLASE ALTA: (5% ~ 65M 
CONSUMIDORES). 

CLASE MEDIA. GRAN 
CRECIMIENTO Y POTENCIAL DE 
GANACIAS EN EL C.P.  (25% ~ 325M 
CONSUMIDORES). MERCADO META

CLASE BAJA. INGRESO MUY 
BAJO (70% ~ 910M 
CONSUMIDORES).



DISTRIBUCION
(SEGMENTACION MERCADO / CIUDADES)

• C. “A” : Beijing, Shanghai y Guangzhou.

• C. “B” : Chengdu y Wuhan.

• C. “C” : Chongqing, Nanjing, Suzhou, Tianjin, Wuxi, 
Xiamen, y Xi’an.



DISTRIBUCION
(CANALES)

Supermercados
50%

Hipermercados
30%

CVS
10%

“Mom & Pop”
10%



DISTRIBUCION
MARGENES.

CANAL TRADICIONAL
• Importador / Agente

= 50%
• Mayorista 

= 25%
• Tienda 

= 25 – 50%

Hong Kong Agent/Importer

Chinese Importer

Chinese Wholesaler

Chinese Distributor

Chinese Retailer

Chinese Consumer

Foreign Manufacturer



LEYES Y REGULACIONES
DOCUMENTOS IMPORTACION

• Documento de embarque (B/L)
• Factura
• Lista de empaque
• Contrato de compra-venta
• Certificado de inspección, emitido por “AQSIQ”
• Politica de seguros
• Declaración aduanera



LEYES Y REGULACIONES
ETIQUETADO

• Nombre del producto
• Ingredientes
• Peso Neto
• Fecha de producción y caducidad
• Instrucciones de almacenaje.
• Nombre y dirección del importador y del productor
• País de origen.



LEYES Y REGULACIONES
PAGINAS DE INTERES

• Chocolate (GB9678.2):
http://www.fas.usda.gov/gainfiles/200305/145885708.pdf
• Candy (GB9678.1):
http://www.fas.usda.gov/gainfiles/200305/145885703.pdf
• Chewing gum (GB17399):
http://www.fas.usda.gov/gainfiles/200305/145885706.pdf
• Import – Export Food Labeling:
http://www.fas.usda.gov/gainfiles/200206/145683900.pdf



ESTRATEGIAS

• BASE CHINA
• ASOCIACION ESTRATEGICA
• TAIWAN



CONCLUSIONES Y 
RECOMENDACIONES

• INVESTIGACIÓN DE MERCADOS (PRODUCTO) 
• NIÑOS Y ADOLESCENTES
• ENVOLTURA Y EMPAQUE 
• DIFERENCIAS CULTURALES
• DISTRIBUIDOR CON EXPERIENCIA Y ALCANCE 

A LAS CIUDADES TIPO “B” Y “C”.
• SHANGHAI MERCADO PRUEBA.
• FERIAS ESPECIALIZADAS.
• ORGANISMOS INTERNACIONALES.



FERIAS ESPECIALIZADAS



Xie Xie Ni
Muchas gracias por su tiempo 

y consideración.

José Beltrán Ortiz

Canel´s S.A. de C.V.

Email:  jbeltran@canels.com

Tel. (444) 8143416

PREGUNTAS?



APENDICE DE IMPORTADORES





• CEO Mr. Michael Reilly
• Phone Number +86 21 50811695
• Fax Number +86 21 50812215
• Email Address

info@globalfoodschina.com
• Corporate Address

3/f, 1283 Shangcheng Road
Pudong, Shanghai 200120
China.
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